
 



 

Gestão de Vendas – Planeamento, Organização e 
Gestão de Vendas – 24 horas (4 dias) 

Introdução ao Marketing – 18 horas (3 dias) 

Como desenvolver um Plano de Marketing eficientemente 
adaptado ao negócio – 24 horas

Estratégias de Marketing-mix – 18 horas (3 dias) 

Elaboração de Briefings eficientes em 
Planos de Comunicação – 12 horas (2 dias) 



 

e-Marketing/Marketing Online – 12 horas (2 dias) 

Estratégias de Prospeção de Clientes – 12 horas (2 dias) 

Como organizar e promover um evento para Clientes – 12 horas (2 dias) 

Como construir uma apresentação multimédia – 12 horas (2 dias) 

Como implementar uma campanha Google Ads – 12 horas (2 dias) 

Como tornar eficiente a utilização das Redes Sociais – 12 horas (2 dias) 

Inovação e Marketing de Serviços – 30 horas (5 dias) 



 

Estratégias de Marketing Institucional para Promoção da 
 imagem da Organização – 30 horas (5 dias) 

Marketing de Compras - Técnicas e Metodologias – 30 horas (5 dias) 

A importância do Marketing Relacional – CRM – no negócio – 18 horas (3 dias) 



 


